YAKIN DOGU UNIiVERSITESI - SPOR BIiLIMLERI FAKULTESI

SPOR YONETICILiGi BOLUMU

DERS iZLENCESI

Ders Kodu: SPY301 Ders Adi: SPOR PAZARLAMASI Dersin Statiisii: ZORUNLU Kredi: 3 AKTS: 3
Ders Dili: TURKCE Dersin Tiirii: On Kosul: YOK Yil: 2025-26 Dénem: GUZ Devam: %70
Simif saati Laboratuvar Uygulama Ogrenme Oturumlari
Haftalik Ders Saatleri *PC *BP D 0
3 0 0
0 0 0 0
Bu dersi tamamladiklarinda égrenciler,
» OK — .
1 Spor pazarlamasi kavramini ve bu alandaki gelismeleri tanimlar
»OK [y . N -
2 Tiiketici ve endiistriyel pazarla ilgili olgular spor konusuna yordar
» OK
3 [Spor alaninda pazarlama arastirmasi uygulamasi yapar
Dersin Og K 1 ktil o ..
ersin Ogrenme Kazammlar: (Giktilary) | » SK Spor Urtiinii ve hizmetlerine yonelik pazarlama stratejileri gelistirir
» OK - . o
5 Spor Sektoriine uygun fiyatlandirma stratejileri tasarlar
> gK Spor dagitim kanallarim ve stireclerini aciklar
» OK T G
- Spor pazarlamasinda tutundurma stratejilerini uygular. Spor medyasi ve yayincilik ile ilgili bilgileri aciklar.
»OK [... y s
8 Dijital spor pazarlamasi araglarim1 degerlendirir ve uygular.
PY 1 PY 2 PY 3 PY 4 PY 5 PY 6 PY 7 PY 8 PY 9 PY 10 PY 11 PY 12 PY 13 PY 14 PY 15
.. 3
OK 3 3 3 3 4 2 4 3 3 4 2 3 2 4
.. 9
OK2 4 4 3 4 2 4 5 3 4 4 3 3 4 4
.. 4
OK3 3 4 4 4 5 2 4 3 4 2 3 4 2 3
. OK 4 3
Ogrenme Kazamminin Program 3 4 4 3 3 2 4 3 4 3 4 3 3 4
Yeterlilikleri ile Iligkisi ..
OK5 2
4 4 4 3 3 4 3 3 2 4 4 4 2 3
.. 9
OK®6 4 3 3 3 4 2 4 3 2 4 3 4 4 4
.. 9
OK7 4 4 3 4 3 4 3 5 4 3 3 4 4 3
.. 3
OoKs8 3 4 4 3 4 5 3 2 4 5 3 4 4 3
Katkn Diizeyi 1: Yok 2: ZayIf 3: Orta 4: lyi 5: Cok iyi
Spor pazarlamasl derst, temel pazarlama 1IKelerinl spor endustrisindekl organizasyonlara (Kulupler, Sporcular, spor etkinliklerl) uygulamayl ogretir. Bu ders Kapsaminda, Spor urun ve nizmetlerinin

Ders Tanim

gelictirilmeci fivatlandimlmaa dagitinm ve tamitimn oibi nazarlama strateiileri incelenir

Dersin Amaclari

Dersin amaci, 6grencilerin spor organizasyonlari i¢in bagarili pazarlama planlar olugturabilmelerini ve spor pazar1 dinamiklerini anlamalarim saglamaktir.

Ders Kitab1 / Kaynaklar

1 |Argan, M. ve Katirci, H. (2008). Spor Pazarlamasi. (2. Basim), Ankara: Nobel Yayin Dagitim

Mullin, B. J., Hardy, S. ve Sutton, W. A. (2000). Sport Marketing. Champaign: Human Kinetics

Odabasi, Y. (2001). Pazarlama Plan1 Rehberi. Ankara: Seckin Matbaasi
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Dersin Ogretim Yontemleri

TARTISMA YONTEMI, PROPLEM GOZME YONTEMI, SORU CEVAB TEKNIGI, BEYIN FIRTINASI

Spor pazarlamasi tanimi, ulusal ve uluslar aras1 spor orgiitleri, spor iiriinti ve 6zellikleri, spor pazarlamasi bilesenleri (iiriin, yer, fiyat, promosyon, halkla iliskiler) spor tiiketicisi ve karar verme stirecleri, spor

Ders Icerigi tiiketicisi ve spor orgiitlerinde pazarlama y6netimi, spor orgiitleme ve sponsorluk konularini icerir.
Hafta Konu Etkinlikler Kaynak
1 |Derse Girig/ Kazanimlarin Aktarimi, Projelerin Tanitimu ilgili Yeterlikler 1&3
CTTERATUN TARANVTA, SUZLU VE
2 |Sporda Pazarlamasina tanimi ODEV 1&2
3 [Spor Tiiketicisi ve Tiiketici Davramslar SUNUM VE SOZLU ANLATIM 1
4  |Spor Pazarlamasi Cevresi VE KONU ANLATIM 1&2&3
5  |Spor iiriinii ve Uriin Stratejileri SUNUM 1&2
6 [Spor Hizmetlerinde Fiyatlandirma SOZLU ANLATIM 2
7 |Spor Pazarlamasinda Tutundurma (reklam) SOZLU ANLATIM VE TEKRAR 1&2&3
. 8 i 1&2&3
Haftalik Islenecek Konular Vize smavi - SINAV
9  |Spor Pazarlamasinda Tutundurma (Halkla iliskiler ve Kisisel satis) SOZLU ANLATIM VE ODEV 1&2
10 [Spor Sponsorlugu RATUR TARAMA VE DINAMIK SU 182&3
11 |Spor Markalagmas: NUM VE PEKISTIRME VE KONU 4 18283
12 |Taraftar Deneyimi ve Taraftar Yonetimi, Medya ve Yayincilik 710 ANLATIM. LITERATUR TAR/ 1&2
13 |Dijital Spor Pazarlamasi UNUM VE SOZLU ANLATIMSUNU| 1&2&3
14  |Spor Etkinliklerinin Pazarlamasi SUNUM 1&2&3
15 |Uluslararas: Spor Pazarlamasi TEKRAR 1&2&3
16 |Final Sinavi SINAV 1&2&3
Yontem Katkis1 % Kaynak . .. . .
OLCULEN OGRENIM KAZANIMLARI (CIKTILARI)
1 |Vize smavi 40 1.2. 0OK1,0K2,0K3,0K4,0K5
2 |Final Smavi 60 1.2. OK1,0K2,0K3,0K4,0K5,0K6,0K7,0K8
Degerlendirme Kriterleri 3
4
5
6
* YAPAZ REKA TABANLI SENARYOLAR CiZMESI VE PROPLEM COZME BECERILERI GELISTIRMESI
* YAPAZ ZEKA TABANLI PAZARLAMA YONTEMLERININ TARANARAK GELISTIRILMESI
Yapay Zeka Kullanim Simirhiliklar: *
*
ES

Ogrenme Programi

Egitim Araci Miktar |Ogrenci s Yiikii (Saat) Egitim Araa Miktar |Ogrenci s Yiikii (Saat)
Ders Saati: 14 14x2 28 T 1ortamlgr1 i ’ 0 0 0

Derse Hazirlik: 14 14x2 28 vize hazirlik 1 1x14 14

Arastirma/Proje 1 0 0 0 vize 1 1x1 1

Olay analizi ve sunum 0 0 0 final hazirhik 1 1x20 20

Genel Degerlendirme 0 0 4 final 1 1x1 1

Sinif ici Tartisma/Uygulama: 0 0 0

Etkinliklere Hazirlik 0 0 0

. Ongoriilen AKTS Kredisi
Toplam Is Yiikii: 96 (Toplam Is Yiikii / 30) : 3.2 Yaklagik: 3.2

*Etlinlikler icin: PC: Problem Cézme Oturumlar1 BP: Bilgi Pekistirici Oturumlar D: Diizeltici Oturumlar O: Ogretici Oturumlar




	Sayfa1

